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Kongebryg mission
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Tone of voice

Sociale Medier
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KONGEBRYG

| september 2013 grundlage Martin Lynge Nicolaisen, Niels Kiens og
Steffen Mortensen bryggeriet, der i dag ejes af Frank Hansen og Ole Pile-
mand. Kongebryg producere handbrygget ol i af velsmagende draber og
hoj kvalitet. | 2015 udvidede bryggeret med deres egen brewpub. Hver
fradag har brewpubben abent med gratis entre og live musik fra lokale
bands. Derudover danner de ogsa rammerne for deres arrengement Li-
ve-lordage, hvor voksne medes til en godt al, vil og drinks, med et bredt
program af fantastisk live musik.

02




KONGEBRYGS MISSION

"At berige den danske kultur med velbrygget og velsmagende ol i en helt
seerlig klasse. Vi viser, at vi danskere blandt meget andet er i stand til at
brygge velsmagende draber, der kan male sig med de bedste bryggeri-
er i hele verden. Kongebrygs Konge @l brygges med stolthed, humor og
tanker om Danmarks historiske og heltemodige fundament, som alt sam-
men har bidraget til skabelsen af den olkultur, vi har i dag”
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TYPOGRAIKI]

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
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Aw B Co D Ee TP Gg Tl T fj FH
L Mo Shid O 7/)/ /Zy Rw S T Ve 12
T Xw Yy Zy lbve O A

Raleway, Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LL
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww
Xx Yy Zz e Qo Ad
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DETTE ER ET EXSEMPEL

PA EN OVERSKRIFT -

Dette v ef (%J(’////M//Mi //////{’//{///(,’/'/JA’//,'// 22 pkt.
/

Dette er et eksempel pa en bredtekst - Dette er et eksempel pa en brod-
tekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst - Dette er et eksempel pa
en brodtekst - Dette er et eksempel pa en bredtekst - Dette er et ek-
sempel pa en brodtekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst - Dette
er et eksempel pa en bredtekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst
- Dette er et eksempel pa en brodtekst - Dette er et eksempel pa en
brodtekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst - Dette er et eksempel
pa en bredtekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst - Dette er et ek-
sempel pa en bredtekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst - Dette
er et eksempel pa en bredtekst - Dette er et eksempel pa en brodtekst -

Dette er et eksempel pa en breodtekst. 14 pkt.
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Overskrifter

Skrifttype: Alfa Slap One.
Skrives altid med store bogsta-
ver og med bogstavmellemrum

pa 1.

Underoverskrifter

Skrifttype: Pinyon Script.

Ma IKKE bruges kun med sto-
re bogstaver Bruges altid med
farven #E38906. Bruges kun ved
sma budkskaber.

Brodtekster

Skrifttype: Raleway, regular,
sans-serif.




EARVER

%(7/z 127 /k(%/?///'///ydf//?*’/

Generelt kan farverne bruges som man har

lyst til , der er dog nogle fa regler, som er HITTT
beskrevet her. Hvis der er specifikke regler
omkringen brugen af farver, til specifikke
emner, det vil blive beskrevet ved emnerne |
denne design manual. Andre farver ma ger-
ne bruges, ved specialle kampanger eller
lign.

Bruges i input
felter, eksempel-
vis e-mail felt pa

hjemmesiden.

#fafof2

#675445 #221601

Bruges som hel
farve pa baggrun-
de og grafiske
elememter.

Kan bruges til alle
formal, specielt
skrift farve pa lyse
baggrunde.

Kan bruges til alle
formal. Specielt
skrift pa maerke

baggrunde.
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#AAB808 #551203

Bruges kun som
hover, pa gule
knapper.

Bruges kun som
hover, pa rede
knapper.

#E38906 #7B2714
Bruges til under- Bruges typisk som
overskrifter, knap- baggrundsfarver

per og sma detal-
jer.

og sma detaljer.
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lkoner bliver brugt pa tvaers af online platforme og POS-materialer.
Nar der udarbejdet flere skal stilen pa dem vaere det samme. Fyld-
te eller delvis fyldte ikoner, med en breddere streg. Ikonerne laves
| farven #f2f2f2 der bruges pa maerkere baggrunde og #221601 der
bruges pa lysere baggrunde. Se eksempel til nedenfor.
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Den generele tone i markedsferingen for Kongebryg
er informativ og direkte. Der skal vises og fortaelles om
produkterne og hvad de kan. Der skal fortzelles den
gode story telling om Kongebryg, bade i forhold til ol-
produktionen og alle de arragementer der bliver holdt
pa brewpub. Der skal kommunikeres | ajenhgjde med
forbrugerne, sa der kan skabe relationer med kunder-
ne gennem de sociale medier.
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@ Informativt @Passioneret @ Dirrekte @ Humerisktisk
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BILLEDSTIL

Kongebryg bruger billeder pa tvaers af online platfor-
me og pa POS-materialer. Produkt billeder til hjem-
meside m.m. skal stilles op, ligesom pa eksemplerne
til hgjre. Der taget billede af flasken alene og sammen
med et glas med o¢llen i. Flasken star altid til venstre.
Der skal vaere en moerk baggrund og produkterne skal
sta pa trae, for det rustikke look. Der er ikke sa mange
regler i forhold til billeder, der viser stemningen pa
Kongebryg. Der er det vigtigste at man kan maerke
den gode stemning der er pa kongebryg.
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THE BOSS KOMMER TIL KONGEBRYG

THE BOSS Tribute to

Hvad er bedre end kolde ol og

godt selvskab? tkongebryg

Husk at brug vores hashtag, vi elsker at
se jer nyde vores arrangementer og ol!

#kongebryg

oQ9

98 Synes godt op
Kongebryg 8 eren velkommen med kolde ol og.




SOCIALE MEDIER

Kongebryg er til stede pa de sociale medier, og de-
res primasre kommunikationskanal er facebook og
instagram. Opslagende skal vaere en blanding af bil-
leder og videoer, de skal vaere informative og vise og
forteelle stemningen man kan opleve pa kongebryg.
Facebook skal vise og fortaelle om arrangementer, da
man der ogsa kan oprette begivenheder, hvor insta-
gram skal forkusere mere pa salg af div, produkter.
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